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Тести (10 балів)
1. Погляди, які розділяються всією командою та є основним критерієм у прийняті рішень - це а) місія; б) візія; в) цінності; г) мета. 
2. Розставте у вірній послідовності етапи Дизайн-мислення. а) пошук проблеми; б) прототипування; в) емпатія; г) тестування. 
3. ТАМ - це а) реалістична частка ринку, яку стартап може завоювати за допомогою доступних йому ресурсів; б) максимально можливий об‘єм ринку, який може охопити теоретично стартап, якщо припустити, що не існує взагалі ніяких обмежень; в) ринок, який може бути охоплений продуктом, враховуючи географічний таргет, портрети ЦА тощо; г) все невірне. 
4. MVP - це а) продукт для продажу с усіма необхідними функціями; б) перша версія продукту з мінімумом функцій; в) тестова версія продукту з найкращих матеріалів та усіма функціями; г) все не вірне. 
5. Не є завданням операційного менеджменту а) формування візії команди; б) формування місії стартапу; в) стратегічне планування процесів; г) менеджмент завдань команди. 

Відкриті запитання (20 балів)
1Дайте визначення поняття стартапу
2 Що таке емпатія, методи побудови
3 Які якості важливі при формуванні команди
4 Які є складові екосистеми стартапу

Задача (10 балів)
Якщо фірма займає частку ринку 20%, три її головні конкуренти – відповідно 10, 15, 25%. Визначити відносну частку ринку та частку ринку відносно основних конкурентів.
