Завдання 6. Аналіз ринку та конкурентів

1 Розрахунок обсягу ринку та його аналіз
	ТАМ (Total Addressable Market) 

Цільовий ринок
	Витрати клієнтів, яким цікавий вид продукту, включаючи тих, хто не може дозволити собі відповідну покупку

	1. Грошове значення
	

	2. Кількість носіїв проблеми (споживачів)
	

	Результат ТАМ = 1.*2.
	

	
	

	SАМ – (Served / Serviceable Available Market)
Реальний існуючий ринок
	це річний обсяг грошових коштів, які вже витрачаються на користування вашим продуктом або продуктом конкурента

	1 Грошове значення
	

	2 Кількість носіїв проблеми
	

	Результат SАМ = 1.*2.
	

	
	

	SOM (Serviceable & Obtainable Market) 
Реально досяжний обсяг ринку
	це частка ринку стартапу, це витрати тих клієнтів, які вже користуються продуктом плюс витрати тих клієнтів, яких ви плануєте залучити найближчим часом

	Потужності
	

	Конкуренти
	

	Реальні споживачі (% SAM)
	

	R = Q/М * 100% – частка ринку вашого підприємства
Q – кількість витрат споживачів вашого продукту = n * Ц
	

	Розрахуйте місткість (ємність) ринку М (Є)
М = п*П*Ц, 
де n — кількість потенційних покупців даного товару; 
П — кількість покупок, зроблених середнім покупцем; 
Ц — середня ціна одиниці товару
	

	Опишіть, хто ваші прямі конкуренти (без назв компаній, а по суті). Скільки прямих конкурентів вам вдалося знайти?
	

	Опишіть, хто ваші непрямі конкуренти (без назв компаній, а по суті)
Скільки непрямих конкурентів вам вдалося знайти?
	





2 Аналіз конкурентів

Впишіть назви конкурентів, яких ви хочете проаналізувати. В полях “Основна характеристика” впишіть 5 характеристик, які ви вважаєте найбільш унікальними і цінними у своєму продукті. Потім напишіть “+” чи “-”. “+” - якщо конкурент має таку хар-ку, “-” - якщо не має.

	Kонкурентний аналіз

	
	
	
	
	
	

	 
	Конкурент 1
	Конкурент 2
	Конкурент 3
	Конкурент 4
	Конкурент 5

	Продукт
	 
	 
	 
	 
	 

	Проблема
	 
	 
	 
	 
	 

	Ціна
	 
	 
	 
	 
	 

	Основна характеристика 1
	 
	 
	 
	 
	 

	Основна характеристика 2
	 
	 
	 
	 
	 

	Основна характеристика 3
	 
	 
	 
	 
	 

	Основна характеристика 4
	 
	 
	 
	 
	 

	Основна характеристика 5
	 
	 
	 
	 
	 




